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. \ L Inbound-Marketing ist eine

Ob man es mag oder nicht! Marketing-Methode, die darauf
basiert, von den Kundinnen und

Ideen gibt es wie Sand am Meer und Pro-

dukte und Dienstleistungen auch. Aber Kunden gefunden zu werden.

diese in dem Markt und an die Frau und ® -

‘den Mann zu bringen, das ist eine echte

Herausforderung! d

Ohne Bedart, Interesss und Neugier am
rodukt oder der Dienstielstung gent gar

. - nichts! Nicht immer einfach, aber es geht
Bedarf an durchaus, auf sich hinzuweisen ohne sich
3 Int dabel zum , Kasper!* zu machen!
‘Was man nicht hat, kann auch nicht U . izt 2
oepfiegt werden ) Pflegen sieren
In Jedem Fall muss es MaBnahmen

‘geben, wie bestehende Kundinnen.
geheqt und gepflegt

| Es stehen Ihnen eine garze Relhe von

Inbound
Marketing

g o

‘Nur well der/cle Kundein einml

‘gesagt” hat, heiBt das noch nicht, dass

s auch zu einem Abschiuss kommtl
Fingersp

Ihr/e Produkt/Dienstieistung zu akti-
vieren.

eine Geschéitsbeziehung einzulreten.

U icht nur einen guten Eindruck zu machen
und es dabel 2u belassen, st es wichtig, dass
Sie e potentisllen Kunden/innen von sich
und Invervr Produkt/Dienstielstung Uberzeu-
gen.

Gar nicht s0 wenige gehen immer
noch davon aus, dass die Kun-
den/innen, wenn Sie tberzeugt
e

‘werden, Imtuml Sprechen Si
explzt Enladungen =

Das Wissen ist da:

e PG Aufgabe:
ie miissen es sich nur holen!

Stelen Sie sch doch eivm die Frage, was
oot eiog Bog v i Mok Sle konkret tun kdnnen, um in diesen sechs
~ Sermmen S fomatcnen, 38 ir Se Wiio el Bereichen erfolgreich 2u ssn. Achtung:

g Lassen Sie sich nioht von den selbstermann-
. ten Markentinggurus von Ihrem Weg abbrin-
gen )
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